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VEREJNE KURZY PRO MAKLERE A MANAZERY RK,
INDIVIDUALNI VYUKOVE PROGRAMY
A KONZULTACE PRO REALITNi KANCELARE

VEREJNE KURZY A WORKSHOPY PRO REALITNi MAKLERE A MANAZERY RK

PORADANI VEREJNYCH REALITNICH KURZU SE AKTIVNE VENUJEME JIZ OD ROKU 1996.
V KALENDARI AKCI JSOU JAK PRAVIDELNE VYPISOVANE MODULY, JAKO NAPR. ZAKLADNi SKOLENI
PRO MAKLERE - NOVACKY NEBO TREBA TRIDENNi REALITNi AKADEMIE S CERTIFIKACI, TAK |
SPECIALNI SEMINARE REFLEKTUJICI POTREBY REALITNIHO PODNIKANI (TYPICKY SEMINARE
K REKODIFIKACI ATP.). AKTUALNE VYPSANE VEREJNE KURZY JSOU K DISPOZICI VZDY NA NASICH
STRANKACH WWW.GAUDENS.CZ.

INDIVIDUALNI VYUKOVE POGRAMY PRO RK

TYTO SPECIALIZOVANE VZDELAVACI AKCE REALIZUJEME PRO CESKE A SLOVENSKE REALITNI
KANCELARE V MISTE A TERMINU DLE DOHODY S OBJEDNATELEM. TYTO UZAVRENE KURZY JSOU
NEJCASTEJI ZAMERENY NA OBLASTI PRACOVNICH POSTUPU A STANDARDU CINNOSTI REALITNIHO
MAKLERE A KANCELARE; DALE PAK NA VLASTNi PRODEJNi A OBCHODNi DOVEDNOSTI, AKTIVITY
MAKLERE, POTREBNYCH PRAVNICH RAMCU REALITNI CINNOSTI ATP. - TEDY VSEHO SOUVISEJICIHO S
BEZPROBLEMOVYCH A USPESNYM REALITNIM BYZNYSEM.

PORADENSTVi A KONZULTACE PRO RK

PORADENSTVIi A KONZULTACE POSKYTOVANE REALITNIM KANCELARIM BYVAJi V PRVNi RADE
UCINNOU ZPETNOU VAZBOU PRO POPIS STAVU A NALEZENI MOZNOSTI ZMEN VEDOUCICH KE
ZVYSENi PRODUKCE MAKLERU | TYMU. DLOUHODOBEJSI PORADENSKE SPOLUPRACE JSOU
ZALOZENY NA ZAKLADNIM AUDITU MARKETINGOVYCH A PRODEJNICH AKTIVIT, PRACOVNICH
POSTUPU REALIZOVANYCH V RAMCI REALITNI KANCELARE A DALE PAK NA AUDITU VEDENi TYMU
MAKLERU A KANCELARE. "ZAKLADNIM AUDITEM TEDY ZACINAME, VYSSI PRODUKCI TYMU BYCHOM
VZDY PO CASE MELI KONCIT..."

A JESTE PODSTATNE - NEJSME NAPOJENI NA ZADNOU REALITNi KANCELAR NEBO REALITNI SiT. NEMUSITE
SE TEDY OBAVAT, ZE BYCHOM VASE MAKLERE LANARILI JINAM.
NASIiM CILEM JE "POUZE" ZVYSOVANI PRODUKTIVITY VASICH MAKLERU A VASI KANCELARE.

GAUDENS - TRADICE OD ROKU 1996 V OBLASTI KURZU A PORADENSTVI PRO REALITNI KANCELARE



ZAKLADNI KURZY ,,REALITNi AKADEMIE GAUDENS*

MODUL - PRODEJNiI TECHNIKY REALITNIHO MAKLERE MA MAKLERUM UMOZNIT NALEZENI
UCINNEHO POJETI PRODEJE, A TO PROSTREDNICTVIM OSVEDCENYCH PRODEJNICH, KOMUNIKACNICH A
PSYCHOLOGICKYCH TECHNIK. NAVAZUJICi BLOKY NABOROVA A PRODEJNiI FAZE BY NAOPAK MELY
HLEDAT ODPOVEDI NA OTAZKY:

JAK ZVYSIT PRODUKCI

PROSTREDNICTViIM ZMENY V POJETi A ZACILENi NABOROVYCH A PRODEJNICH AKTIVIT

JAK ZVYSIT OBRATKOVOST PRODEJE

JEDNODUCHYMI ZMENAMI V PRACI S VLASTNIKEM ZAKAZKY A V PRACI SE ZAJEMCI

JAK VYTVORIT A SPRAVOVAT PORTFOLIO ZAKAZEK ,,PRODEJNYCH*

TEDY JAK PRACOVAT S VLASTNIKEM ZAKAZKY S CILEM DOSAZENi "REALNE PRODEJNi CENY"
JAK PLANOVAT A REALIZOVAT

NABEROVE A PRODEJNI AKTIVITY, JAK VYTVARET A VYUZIVAT DATABAZE DOPORUCITELU
JAK JEDNODUSE ZVYSIT PRODUKCI

S VYUZITIM STATISTICKYCH UKAZATELU EFEKTIVITY NABOROVYCH A PRODEJNICH AKTIVIT

MODUL - NABOROVA FAZE REALITNIi CINNOSTI

ZAKLADNI BLOKY KURZU:

AN N N N N NN

DRUHY A VYZNAM NABOROVYCH AKTIVIT

TVORBA PLANU A ZAKLADNI KONCEPCE PRACE, STATISTIKY AKTIVIT MAKLERE
ZAKLADNI OKRUHY PRACE (AKTIVIT) A ZPUSOBY ZISKANI ZAKAZEK

KONCEPT NABOROVEHO JEDNANI

ZPUSOBY PREZENTACE SLUZEB PRODAVAJICIMU, CO A JAK PREZENTOVAT

TECHNIKY EFEKTIVNIHO TELEFONOVANI (JAKO ZAKLADNIHO INSTRUMENTU PRACE MAKLERE)
VYJEDNAVANI PODMINEK EXKLUZIVNI SMLOUVY

MODUL - PRODEJNIi FAZE REALITNi CINNOSTI

ZAKLADNI BLOKY KURZU:

v
v
v

TVORBA PLANU PRODEJE A ZAKLADNI KONCEPCE PRACE, OKRUHY A ZPUSOBY PRODEJE ZAKAZEK
PRODEJNI CENY NEMOVITOSTI, TZV. CENY ,A-B-C*

PRACE S PRODAVAJICIM PO NABERU ZAKAZKY, DRUHY AKTIVIT A JEJICH NACASOVANI VE VZTAHU
K PRODAVAJICIMU, MARKETINGOVY PLAN PRODEJE A SROVNAVACI ANALYZA TRZNi CENY

VYJEDNANI REALNE PRODEJNi CENY (TzV. ,KROK C-B“) - LISTINNE A ARGUMENTACNI ASPEKTY
(ZAKLADNI INSTRUMENT PRO ZVYSENiI OBRATKOVOSTI PRODEJE)

VYJEDNANI A RESENi UCINNYCH PRODEJNICH INSTRUMENTU REALIZOVANYCH V RAMCI PRODEJNI
FAZE CINNOSTI MAKLERE

W] Gaudens
CERTIFIKOVANT

MATE ZAJEM | VY ZISKAT OCENENI (LOGO) ,,CERTIFIKOVANY MAKLER*?
KONTAKTUJTE NAS NA 602 463 386 NEBO NA INFO@GAUDENS.CZ
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