JAK NABIRAT ZAKAZKY
NA DOPORUCENI

PRAKTICKY PRUVODCE PRO MAKLERE, KTERI CHTEJi
VICE DOPORUCENI A MENE KUPOVANI LEADU
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Vazeni kolegové a kolegyné,

at’ uz jste v realitach par mésicu, nékolik let, nebo vedete vlastni tym, jedno plati pro
vSechny stejné: nejstabilnéjSim a nejcennéjSim zdrojem novych zakazek jsou
doporuceni.

Kazdy makléf zna ten rozdil. Jedna véc je zvednout telefon a volat studeny kontakt z
placené databaze, kde vas druha strana nezna, nema k vam zadny vztah a mozna ani
realné nechce prodavat. A uplné jina situace nastava, kdyZz vam nékdo zavola s tim, Ze
na vas dostal kontakt od znamého, kterému jste pomohli. Tady uz nejste jen ,dalSi
makléi“, ale doporucéeny profesional, kterému se duvéruje jesté pred prvnim setkanim.

Pfesto vétSina makléru spoléha spis na nahodu nebo na nakup ,instantnich kontaktu,
nez aby méla promysleny systém pro ziskavani doporuceni. A to je Skoda. Protoze kdyz
si vybudujete jednoduchou rutinu, ktera funguje bez ohledu na trzni situaci, zbavite se
zavislosti na drahé reklamé a neustalém honu za neovéfenymi leady.

Tento e-book je prakticky navod, jak to udélat. Najdete tu konkrétni kroky, co délat kazdy
den, hotové texty pro oslovovani, tipy na reakce v riznych situacich i nastroje, které vam
usnadni zaCatek. At uz chcete ziskat své prvni doporuéeni, nebo zvysit pocet téch, ktera
uz dostavate, v nasledujicich kapitolach najdete feSeni.

Dulezité je jediné: zacénéte. NecCekejte, az ,to pfijde samo“. Doporuceni jsou vysledkem
vztah(, které aktivné budujete a udrzujete. A kazda nova zakazka, kterou diky nim
ziskate, potvrdi, Zze tohle je ta nejjistéjSi a nejCistSi cesta k uspéchu v realitach.

Tak pojdme nastavit systém, ktery vam bude fungovat dnes, za mésic i za pét let.

za tym Realitni akademie Gaudens,

Petr Pavlicek
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30 dni k novym zakazkam - Jak ziskat 3 doporuceni bez placené reklamy

Pro¢ jsou doporuceni zlaty dul: vySSi davéra, rychlejSi uzavirani, nulové naklady

V realitnim byznysu se denné potkavame s lidmi, ktefi maji potfebu néco koupit, prodat
nebo pronajmout. Ale neni klient jako klient. Jedna véc je dostat nahodny kontakt z
inzeratu, ze socialnich siti nebo z placené reklamy - a upIné jina je, kdyz se vam nékdo
ozve proto, ze vas doporucil jeho znamy.

U doporuceni pfichazi klient uz s pfredem nastavenou divérou. Nepresvéd&ujete ho od
nuly - éast prace za vas uz udélal ten, kdo vas doporucil. V jeho oCich uz nejste
neznamy maklér, ale ovéfeny profesional, kterého nékdo z jeho blizkych zna a stoji za
nim. To je obrovska psychologicka vyhoda, kterou zadna reklama nedokaze nahradit.

Doporuceni maji jesté jednu silnou stranku - zkracuji dobu rozhodovani. Kdyz klient slysi
,Obratili jsme se na néj a prodal nam byt za tfi tydny, vSechno probéhlo hladce®, preskoci
velkou &ast pfirozené nedaveéry. Vstupujete do jednani s kreditem, ktery byste jinak budovali
tydny nebo mésice. Casto to znamena rychlej§i dohodu, mén& stresu a vyssi
pravdépodobnost, Ze si vas klient vybere i v pfipadé, Ze ma nabidky od konkurence.

A pak je tu financni stranka véci. Zakazka z doporuceni vas nestoji ani korunu za
reklamu. Neplatite PPC kampané, bannery ani tisténé inzeraty. Vasi ,investici je vztah,
ktery jste si s doporu€ovatelem vybudovali - a ten mizete udrzovat za zlomek ceny, kterou
byste dali marketingovym agenturam. Pro makléfe, ktery ma systém na ziskavani
doporuceni, to znamena stabilni pfisun kvalitnich klientd bez zbyte€ného vyhazovani penéz.

Uspé&sni makléfi proto Fikaji: ,,Pokud nemate doporuéeni, pfichazite o nejjednodussi a
nejlevné;jsi cestu k zakazce.“ Tento eBook vam ukaze, jak se na doporuceni prestat divat
jako na nahodny bonus a zacit je vnimat jako cilenou, promyS$lenou soucast svého byznysu.

PODPORA PRO REALITNi KANCELARE A SAMOSTATNE PODNIKAJICI MAKLERE
www.gaudens.cz

Védéli jste, Ze v roce 2025 spole¢né s Vami slavime jiz
' 29 let od zalozeni Realitni akademie Gaudens?

Dékujeme za dlvéru. 53]
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